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na de las metaforas mas recurrentes y desgastadas a la hora de de-

finir el estatus de los medios de comunicacién durante los tltimos

cincuenta afios ha sido la del cuarto poder. Casos como el Water-
gate, destapado por el Washington Post en los anos setenta del siglo pasado o,
mas recientemente y en Espafa, las investigaciones periodisticas de EI Mundo
sobre los casos Filesa o Gal, han reforzado la actualidad de una imagen cuyo
sentido parece a veces pervertirse. De hecho, no muchos conocen que la me-
tafora del cuarto poder se remonta originalmente al siglo XVIII, cuando el
inglés Edmund Burke conjuga ambos términos para referirse a la extraordina-
ria influencia en la opinién publica que la prensa tendrd como consecuencia
de su capacidad de control y publicidad sobre las acciones de los gobernantes,
parlamentarios y jueces.

Hoy, mis de dos siglos después, los excesos de los medios de informacion,
junto con la mediatizacion de la politica y los politicos, han transformado el
significado de dos instituciones esenciales para todo Estado de Derecho que
se precie de serlo, y cuya relacion se ha definido basicamente por su intensa
dificultad; incluso, desde mucho antes de que Burke hablara del cuarto poder
y, hoy, su extraordinaria ocurrencia nos parezca propia de alguien ingenuo.

Desde la invencién de la imprenta en el siglo XV y la concesion de los

primeros privilegios feudales y reales para su uso, que escondian un rotundo
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afan de censura, el lugar de reyes y gacetilleros, politicos y periodistas, ha
estado nitidamente definido, siendo ambos conscientes del cuindo, como y
por qué de aquellas ocasiones extraordinarias en las que podian traspasar sus
fronteras, con independencia de que cada régimen politico fijara sus propias
reglas de juego. Sin embargo, la evolucién —;0 involucidén?— reciente de am-
bos poderes en algunos paises democriticos y garantistas, obliga a repensar el
papel que periodistas y politicas desempenian, mas alla de sus estrictos deberes
profesionales y la naturaleza de servicio a la sociedad de sus trabajos.

Hoy, los hilos del tapiz mediitico y politico se enmarafian de forma peli-
grosa, anudando nuevas relaciones de dificil definicidon y consecuencias im-
predecibles; porque hablar de Prensa y Politica es referirse a los monopolios
y oligopolios informativos conformados al amparo de concesiones guber-
namentales, a la perniciosa mezcla de informacién y opinién periodistica,
al rédito ideoldgico del fin del mito de la objetividad, a la radical diferencia
de intereses entre periodistas y empresarios de la informacién, o a un nuevo
discurso politico mas centrado en los medios —de comunicacidén— que en los

fines.

EN LA SALA AZUL DEL PALACIO DE CONGRESOS: ESCENARIO, GUION Y PRO-

TAGONISTAS. Con esta compleja relacién como trasfondo, Agora Academia se
atrevid a reunir en su VIII edicion a politicos, periodistas, directores de cadenas
de television, relaciones publicas y académicos, para dialogar sobre sus causas y
consecuencias, asi como definir el estado de la cuestion y adivinar las claves que la
rigen. Por ello, algunos de los invitados fueron especificamente escogidos, gracias
a unas trayectorias profesionales en las que se han conciliado —si es que esto fuera
posible- puestos politicos y periodisticos.

En esta ocasidn el lugar elegido para el debate fue el Palacio de Con-
gresos de Badajoz, pricticamente atn en fase de estreno, al que acudid
también un punado heterogéneo de espectadores: periodistas, estudiantes
y profesores de lengua portuguesa —rostros ya habituales de Agom—, profe-
sionales de otros sectores, amas de casa interesadas en la reflexion sobre un

tema que afecta a todos los ciudadanos, estudiantes de la Licenciatura de
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Comunicacién Audiovisual de la Universidad de Extremadura y, también,
estudiantes de facultades de Comunicacién lusas.

Durante dia y medio, 22 y 23 de octubre, la acogedora Sala Azul del Pa-
lacio Manuel Rojas se convirtié en el escenario intelectual de este didlogo;
como fondo, los restos de piedra del antiguo Baluarte de San Roque, hoy
recuperados como elementos decorativo y sustantivo del Palacio; sobre él, la
proyeccion del cartel de la VIII ediciéon de Agom.

Tras la inauguracidén oficial, Miguel Gil y Mario Mesquita, directores del
curso, perfilaron el paisaje de esta edicion de Agora; ambos poseen un sélido
bagaje politico y periodistico y, hoy, ocupan los puestos de Director de Rela-
ciones Institucionales del grupo espafiol PRISA y Profesor de la Escola Supe-
rior de Comunicagao Social del Instituto Politécnico de Lisboa, respectivamente.
Conocedores de los intringulis de la relacidn entre Prensa y Politica, pusieron
de relieve algunos de los quids de un conflicto permanente que, como expre-
s6 Miguel Gil, la globalizaciéon ha dotado de nuevas dimensiones.

Desde su visién espafiola, la realidad muestra una invasion del espacio
politico por parte de la prensa, y del espacio mediatico por parte de los
politicos, lo que calific6 como un error que, con el tiempo, pasard factura
a ambas instituciones. La consecuencia mas inmediata de esta falta de de-
finicién de cada esfera es la pérdida de su credibilidad y fiabilidad entre
los ciudadanos, pese a que son estos quienes legitiman una y otra a través
del voto en las urnas y de la compra y consumo de los distintos medios
de comunicacidn.

Desde el espacio portugués, Mario Mesquita no difiridé en lo esencial
de su discurso. Las concomitancias entre periodistas y politicos existen en
la medida en que ambas pueden suponer una concentracién de poder y
comportan la defensa de unos intereses ideologicos. Sin embargo, se hace
imprescindible distinguir entre la institucionalizacién de ambos poderes y
el poder individual de los profesionales: asi, el poder de la prensa no puede
entenderse como un reflejo del que poseen los periodistas; ni el poder de
la politica, como una proyeccién del que detentan gobernantes, parlamen-
tarios y militantes. Su institucionalizacion, a través de los partidos politicos,

de Gobiernos concretos y de empresas de comunicacién —en un mercado

~17~



Prensa Y Potiica: De Poer A Pober

altamente concentrado— ha sido el detonante de este proceso, hasta tal pun-
to que la prensa, la radio y la television han abandonado su labor de cronis-
tas para convertirse en el inico escenario de los acontecimientos, mediante
la recreacion mediatica del tiempo, del espacio y de la propia realidad.
Prensa y Politica. De poder a poder, el titulo de este Agom, describe con pre-
cision suiza una realidad hasta ahora desconocida, que se sitia mucho mas alla

del clasico control reciproco entre unos y otros profesionales.

DIA 1. DE LA ARGUMENTACION ACADEMICA A LA POSICION EMPRESARIAL Y
PROFESIONAL.

EL PLURALISMO INFORMATIVO A AMBOS LADOS DE LA RAYA.

José Manuel Nobre Correia, profesor de la Universidad Libre de Bruselas,
portugués de nacimiento y exiliado durante la dictadura de Salazar, llegd
desde Bélgica para retratar la situaciéon de los mercados de comunicacion
en ambos paises, ofreciendo una visién esencialmente académica del asunto.
Desde su puesto de coordinador del Observatoire des Médias en Europe, conoce
a fondo las implicaciones mediaticas de las decisiones politicas, en especial en
su papel de instrumentos configuradores de los mercados de medios; entre
los proyectos que tiene en marcha, destaca una ambiciosa investigacién sobre
la Historia, Economia y Sociologia de los Medios de Comunicaciéon en Eu-
ropa; y entre sus quejas, una protesta de viva voz por la dificultad que tiene
para conseguir periddicos portugueses en el extranjero debido a sus precios
desorbitados y a la falta de una buena distribucién.

Su conferencia, que inaugurd el didlogo del curso, exigié la exposiciéon de
algunas premisas sobre la caracterizacion socio-politica de cada pais, sin las cua-
les resultaria dificil explicar y entender el porqué de las peculiaridades de cada
sistema mediatico. En ambos casos, no obstante, se ha producido un recorrido
histérico, hasta cierto punto, similar, si lo referimos al siglo XX; no obstante,
los respectivos mercados de medios reflejan divergencias evidentes, tales como
el uso lingtiistico, la posicion centralista o no del Estado y la Administracion

Pablica, o la misma pluralidad geografica e idiomatica de los medios.
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Asi, frente a una Espana constitucionalmente vertebrada desde la cooficiali-
dad lingtiistica y la descentralizacién —a través de un alto nivel de transterencia
de competencias a las Autonomias—, Portugal destaca por un modelo simi-
lar al francés, con un Gobierno central fuerte, una escasa descentralizacién
politico-administrativa y un absoluto monolingtiismo. El resultado de todo
ello se plasma en una prensa, radio y television con una parca presencia local
que, ademas, por falta de consumidores no siempre llega a todos los rincones
del territorio luso.

La diferencia mas radical, no obstante, deviene de la acusada neutrali-
dad o, al menos, equilibrio ideoldgico en las informaciones de los medios
lusos, en los que es posible encontrar en un mismo periddico, por ejemplo,
comentaristas de distinto signo politico e informaciones con enfoques po-
liticos contrarios referidos a un mismo gobierno. De este modo, Portugal
atesora un rico pluralismo interno en sus empresas de comunicacién que hoy
se hace dificilmente perceptible en los medios de comunicacidon espafioles,
enrocados en posiciones politicas radicales y sin intencién de abandonarlas.
Esta situacion remite a etapas anteriores, caracterizadas por un periodismo
puramente ideologico, que desdefiaba lo informativo, que de alguna manera
contradice la esencia de una profesiéon donde la complementariedad de los
puntos de vista ha constituido tradicionalmente algo mas que una exigencia
ética y profesional.

Al respecto, el profesor Nobre Correia definid la situacién espafiola como
un mercado periodistico en el que los medios realizan sus afirmaciones po-
liticas, sin dejar de ser criticos con el poder; en cambio, en su opinién, la
posicién de los medios portugueses, en su intento de convertirse en el fiel de
la balanza, es de claro contra-poder, sea cual sea el signo ideoldgico de este; es
mas, tanto es asi que esta falta de definicion ideolédgica clara de los mass media
lusos permiten calificarlos de anti-poder, al no circunscribirse a corriente de
pensamiento alguna en concreto.

Las palabras del profesor sugirieron a los presentes la vaciedad de la aplica-
cién del término cuarto poder a la prensa portuguesa; puesto que desde la pers-
pectiva de un anti-poder, el periodismo desideologizado no es tan siquiera

un elemento de control de los otros poderes facticos —legislativo, ejecutivo
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y judicial—; es tan sélo, podemos pensar, un espejo de la realidad sin lentes
deformantes, cuando quiza los medios de comunicacion si estan llamados en
nuestra sociedad a interpretar los hechos a los que se refieren.

Como no podia ser de otra manera, la exposicion de esta radical dife-
rencia entre los medios de comunicacidn portugueses y espafioles suscitd
una gran parte de las preguntas y comentarios del ptblico asistente. En
realidad, generd un fluido coloquio al que la falta de tiempo, por desgracia,
restd la oportunidad de ir mas lejos e impidié que los acompanantes en la
mesa del profesor Nobre Correia, Miguel Gil y Mario Mesquita pudieran
ser mas exhaustivos a la hora de realizar sus propias aportaciones sobre un
asunto que conocen desde dentro de la profesion y tras haber pasado ambos
por posiciones politicas.

Pese a esta falta de tiempo, el didlogo sirvid para remarcar la disparidad
de enfoques de unos y otros medios nacionales: la falta de definicion politica
de los medios de comunicacién portugueses fue achacada a su necesidad
econdmica y, por tanto, al deseo de captar audiencia entre todos los sectores
ideoldgicos de la poblacién, procurando reflejar el sentir politico del mayor
numero de ciudadanos posibles, que son tratados asi como consumidores;
para el conferenciante, es en el caso de los periddicos locales donde se com-
prueba con mayor abundancia este signo, ya que en otras situaciones, como
el caso de las revistas de informacién general o de los diarios nacionales, la
indefinicidn se transforma en busqueda del equilibrio de opiniones a través
de la concurrencia de firmas de distinta ideologia.

De esta situacidn, y frente al caso espanol, se deriva casi de forma forzosa
un ambiente mediatico menos enrarecido que el de Espana, de menor choque
entre los propios medios de comunicacién vy, logicamente, entre éstos y los
politicos. Sin embargo, el reflejo periodistico de esta equidistancia, no con-
vence personalmente al profesor Nobre Correia que confes6 implicitamente
preferir la opcidn espafiola, al declararse lector diario de El Pais y valorar
muy positivamente su visiéon informativa de la realidad, especialmente en el
caso de su seccién de Internacional. Esta confesion, al hilo de una pregunta
realizada por este cronista, fue quiza el Gnico instante de su intervencion en

donde el profesor mostré una clara posicion ideoldgica, tras haber trazado
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con rigor, pero asépticamente, un esbozo de los grupos empresariales que do-
minan ambos mercados de medios. Frente a la vehemencia espafniola, Nobre
Correia refrendd con su prudencia y equilibrio, el sosiego portugués.

Al hilo de esta idea, Mario Mesquita quiso matizar el retrato de la realidad
periodistica portuguesa, cuestionando su neutralidad o, al menos, su neutra-
lidad total en los términos expresados por el profesor Nobre Correia. Por
eso, no dudd en manifestar su conviccidon de que el centro-izquierda politico
portugués no esta suficientemente representado en el elenco de medios de
comunicacioén portugueses, constatando una ligera primacia de los grupos
empresariales simpatizantes de la derecha y del centro-derecha.

Sin embargo, frente a la posicién critica hacia este tipo de prensa neutral
mostrada por Nobre Correia, el codirector del curso se situd en una posicion
menos radical con respecto a los inconvenientes de este equilibrio, acudiendo
como botdén de muestra al caso estadounidense, donde el pluralismo ideo-
logico interno es una realidad asumida y casi exigida por parte de empre-
sarios, editores y redactores, que se refleja en sus editoriales y columnas; lo
que no conlleva obligatoriamente una falta de definicidn politica del medio,
especialmente en los periodos electorales, donde la pluralidad ideologica se
complementa con la peticidon expresa del voto para uno de los dos grandes
partidos.

Légicamente, se produjeron coincidencias con el conferenciante al sefia-
lar Mesquita que es el miedo a una posible pérdida de ptblico, en un mer-
cado muy limitado y bajo una situacidén econdémica nacional no demasiado
positiva, el que lleva a los medios portugueses a evitar la toma de posturas
claras y contundentes. La lectura de esta realidad hecha por el moderador fue
positiva, puesto que considera que la frontera entre Prensa y Politica se traspasa
en el instante en que los medios de comunicacién no distinguen nitidamente
entre su funcién informativa y su funcién de toma de postura o de opinion.

La contrarréplica del conferenciante vino dada por una mayor especi-
ficacién del sentido de sus palabras, al explicar que con el uso del término
neutralidad no se referfa a una falta de posturas ideologicas, sino a la buas-
queda de un reflejo equilibrado de las mismas. Al respecto, la aportaciéon

de Miguel Gil a este didlogo, presente también en la mesa, introdujo un
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elemento imprescindible para cualquiera de ambos sistemas: la necesidad de
que, se opte por una u otra posicion, se haga desde la transparencia hacia el
lector, quien siempre corre el peligro de ser el gran olvidado por parte de
periodistas y politicos.

Al margen de la discusion en torno a estas disensiones nacionales,y con la
mirada puesta sobre el futuro mas inmediato, se constatd una tendencia hacia
un nuevo periodismo, con amplios tintes de entretenimiento, que especial-
mente se entrevé en los contenidos y tratamiento informativo de la llamada
prensa on line; de este modo, y segtin el conferenciante, la prensa tradicional
muestra una evoluciéon hacia un modelo que va mas alld de lo puramente
informativo, pero que parece ser su unica alternativa factible de supervivencia

en unos mercados cada vez mas competitivos.

CUERPO A CUERPO: LOS GRUPOS MEDIATICOS Y LOS PROFESIONALES DE LA POLITICA. &(UA[ £S
SU RELACION?

La conferencia de Nobre Correia tuvo su oportunidad en la capacidad y co-
nocimientos del profesor para pergefar con simplicidad los grandes rasgos de los
mercados mediaticos de Espafa y Portugal, estableciendo un catalogo de grupos
y medios junto a su mas sobresaliente caracterizacién politica. La presencia de los
codirectores del curso en la mesa de conferencias sirvid, ademas, para transformar
el turno de preguntas en un animado coloquio entre los tres, al que se sumo la
participacion del pablico. Afortunadamente, porque la interacciéon siempre da
buenos resultados y hace las delicias de los presentes, el didlogo tuvo su conti-
nuidad tras la comida con la primera mesa redonda del curso, que se presentd
bajo el titulo Grupos medidticos y relaciones con la politica, y anadi6 el ingrediente de
espontaneidad y pasiéon que no siempre nos caracteriza a los académicos.

Juan Tapia, periodista y ex director del diario LaVanguardia —del que estuvo
al frente durante trece aflos—, volé desde Barcelona para compartir su tiempo
y experiencias con los asistentes, hoy también centradas en el ambito del pe-
riodismo audiovisual; Daniel Gavela, desde 2006 director general del canal de
televisiéon Cuatro, se acercod desde Madrid en representacién del grupo PRISA
y sorprendid positivamente a los asistentes con una retdrica poco habitual en-

tre los ejecutivos de empresa; Belarmino Garcia, tras su paso por la operadora
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de telecomunicaciones France Telecom, viajo también desde Madrid, pero ya
como Consejero Delegado del grupo de origen vasco Vocento, cuya raiz se halla
en EI Diario Vasco; Daniel Proenga de Carvalho, ex ministro portugués de Co-
municagao Social y ex presidente del operador ptablico Radio e Televisio de
Portugal, se desplazd desde Lisboa; desde esa misma ciudad, también viajaron
hasta Badajoz Eduardo Marc¢al Grilo, administrador de la Fundacio Calouste
Gulbenkian, dedicada a la promocidén de actividades culturales y educativas, y
Mario Bettencourt Resendes, actual defensor del lector en el matutino Didrio
de Noticias que, con una tirada de mas de treinta mil ejemplares, se sittia entre
los periddicos portugueses de referencia.

A Miguel Gil le correspondid esta vez dar paso a las distintas intervencio-
nes y encauzar el didlogo de una mesa caracterizada por un alto pluralismo
interno en cuanto a los bagajes profesionales de sus integrantes y, por tanto,
abocada a una discusién sana y solida. Para ello, optd por centrar el tema
propuesto en torno a una serie de preguntas que evitaran la dispersion de las
intervenciones, dada la amplitud de los items que podrian englobarse en la
reflexion sobre la relacidn de la politica y los grupos de comunicacion. De
entre estas interrogantes, los invitados a la mesa se extendieron, sobre todo, en
tres de ellas: ;son los grupos mediaticos un contrapoder?, ses posible hablar
de medios nacionales en un mundo globalizado?, ;se justifican los grandes
operadores publicos de radiotelevisiéon en un mercado de competencia?

La disparidad de las respuestas fue absoluta, no sblo porque su trasfon-
do parecid inseparable de la propia experiencia personal de los invitados,
sino también por la diferencia de tiempos que cada uno de ellos se tomo,
su capacidad de sintesis y el propio modo en que abordaron su exposicion:
desde el laconismo periodistico de Juan Tapia hasta la retérica mas pausada
de Eduardo Marcal Grilo;y desde las respuestas enumeradas hasta el discurso
sin discontinuidades, cada aportaciéon contribuyé a recuperar el auténtico
sentido de la palabra Agom.

En primer lugar intervino el periodista Juan Tapia quien considerd que
en la actualidad se estd viviendo un momento de ruptura con la tradicién
de una prensa independiente. Dicha fractura se hace mas honda cuando se

traslada al ambito de los conglomerados mediaticos, es decir, de los llamados
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grupos de comunicacion, dada su sujecién a las decisiones politicas sobre
concesiones de licencias de radio y de television; de tal modo que los medios
audiovisuales son, por definicién, ain menos independientes que la prensa
que, a su vez, esta cada dia mis integrada en estos grupos. A ello se debe
afiadir el hecho de que, a su juicio, la influencia de los diarios en la opinién
publica es menor que la del conjunto del grupo de comunicacidn.

Sentada esta base de su discurso, pas6 a hacer una descripcion de la po-
sicion ideoldgica de los grupos mediaticos espanoles mas importantes e, in-
cluso, de sus propias contradicciones ideoldgicas internas —como poseer La
Razén y Avui simultineamente, en el caso del grupo Planeta—, lo que pone
de manifiesto la relacién que existe entre esta falta de coherencia y el objeti-
vo crematistico empresarial.

Finalmente se refiri6 a la cuestion de la television publica en Espafa, un
asunto de enorme actualidad en los Gltimos afios, considerando que el tnico
sentido posible de la supervivencia de los operadores publicos nacionales es
su paso al modelo europeo, es decir, con una funcién clara y esencial de ser-
vicio publico sustentada por el canon econdémico pagado por los ciudadanos;
de no ser asi, la justificaciéon de la television puablica desaparece y ésta sufrira
una lenta decadencia, de la que quiza s6lo se salven las radio-televisiones
publicas de las comunidades auténomas historicas, esto es Catalufia, Galicia
y el Pais Vasco.

Daniel Gavela, conocedor de la historia empresarial del grupo PRISA
y, quiza, conmovido por el éxito de ventas del nuevo El Pais —lanzado justo
el dia anterior a su presencia en Agom—, afirmé creer que el principio y fin
de los mercados y grupos mediaticos actuales sigue siendo el periodismo,
es decir, la informacién; es mis, en su opinioén, el periodismo es uno de
los dos elementos determinantes de la relaciéon Prensa y Politica, y, aunque
pudiera no parecerlo, el periédico continta siendo el eje que define lo que
un grupo de comunicacidn es, pese a su diversificacion.

Tradicionalmente, y remontandose a los origenes del periodismo profe-
sional —que se sitta en el siglo XIX—, se advierte que una parte importante
de la prensa era politica, esto es, un medio de agitaciéon popular con un cierto

trasfondo romantico debido a las caracteristicas de su tiempo; pero con la
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llegada de la democracia se produce una tendencia hacia una mayor profesio-
nalizacion de la informacidn, gracias a que los periodistas pueden abandonar
ya su funcion politica, al ser los poderes legislativo y ejecutivo elegidos por
los ciudadanos. Por otra parte, este hecho, la alternancia politica en el poder,
no aconseja a los medios de comunicacién mostrar posturas excesivamente
radicales en sus criticas. Aun asi, durante el siglo XX ha existido una cierta
prensa de partido que, finalmente, moriria.

La actualidad, la llamada democracia mediatica, nos sit(ia ahora en un es-
cenario donde periddicos y emisoras de radio son nuevamente agitadores de
las masas y asumen funciones que en realidad no les corresponden del todo,
debido también a la excesiva burocratizacién de la politica.

En sintesis, para Daniel Gavela, las relaciones entre politicos y periodistas
se rigen por la incomodidad del poder ante la autonomia de los medios de
comunicacion; una incomodidad que se mitiga a través de los distintos re-
sortes que los gobiernos han encontrado en la prensa, la radio y la television
para presionar a los empresarios que los poseen.

Mario Bettencourt Resendes situdé como punto de partida una evidencia
que define impecablemente las maltiples aristas de este conflicto: las relacio-
nes entre prensa y politica son siempre de riesgo, especialmente en la medida
en que las distancias se acortan y se produce una mayor proximidad entre
unos y otros profesionales.

Esta circunstancia, que el propio periodista luso calific6 como un marcado
y perjudicial déficit de distanciamiento, tiene un cierto caracter promiscuo al
difuminar las fronteras de cada territorio; no obstante, no debe olvidarse que
la tradicidn periodistica de cada pais condiciona el modo en que se fragua el
caracter de esta relacidén y, por tanto, el comportamiento de politicos y gru-
pos mediaticos. En el caso portugués, la antes aludida, criticada y ensalzada
neutralidad —o busqueda de equilibrio— estd en conexién con un pluralismo
ideoldgico que, al margen de la necesidad de conservar a los lectores, la opi-
nién publica lusa valora muy positivamente.

Belarmino Garcia, casi estrenandose en su nuevo papel de directivo del
grupo Vocento, hablé de su corta experiencia mediatica y centrd el quid de

esta relacion en el contrapoder que los medios de comunicacidon deben ser
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por definicidn; esto es, en su papel de indicadores de limites a la actuacion de
los otros poderes, haciendo publicos sus excesos, pero sin caer en esta misma
trampa.

De ahi que le resulte comprensible el deseo de los politicos de utilizar a
los medios de comunicacién en su propio beneficio, lo que no deja de ser
un camino de ida y vuelta, dado que los periodistas necesitan a los politicos
como fuentes; es decir, se trata de una relacion de dependencia por ambas
partes, con papeles cambiantes, seglin las circunstancias y necesidades. De
hecho, los medios de comunicacion, como servicio publico que son con
independencia de su titularidad, exigen constantemente independencia y
ausencia de influencia politica en la vida empresarial, con objeto de poder
afirmar de forma clara el derecho a la informacion de los ciudadanos. Pero
también es cierto que existe, cada vez mas y en el ambito internacional, una
toma de posiciones ideoldgicas por parte de los medios que, en ocasiones y
contrariamente a lo que debe ocurrir, se transforma en un claro partidismo.

La posibilidad de erradicar los vicios que se han creado en esta relacion
pasa por la acometida de algunos cambios: un menor intervencionismo es-
tatal en la concesion de las licencias de radio y television —para lo que seria
necesaria la creacion de autoridades audiovisuales independientes, en forma
de consejos audiovisuales—; la falta de distincidén entre el servicio publico y la
gestion publica de los servicios, que implica la confusion entre propiedad de
los medios y sus obligaciones hacia la sociedad, en calidad de tales; una mayor
autonomia financiera por parte de los medios de comunicacidn;y, en general,
un menor clientelismo y discrecionalidad por parte de ambas instituciones.

Daniel Proen¢a de Carvalho enmarcd sus ideas en las diferentes evo-
luciones politicas de Espafia y Portugal que, como ya habia sefialado el
profesor Nobre Correias, han supuesto una configuraciéon diferente de sus
respectivos mercados mediaticos. Estas circunstancias fueron resumidas en:
las distintas transiciones politicas hacia la democracia; las peculiaridades
nacionales de cada uno de los procesos de desregulacion, es decir, de libera-
lizacién de los mercados mediaticos; y de la divergencia que debe sefialarse
entre lo que se debe denominar como grupo mediitico y grupo econdémi-

co o empresarial con medios de comunicacidn.
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Por eso, y atendiendo a su propia identidad, los medios informativos lusos
no se muestran desde posiciones politicas radicalizadas o polarizadas, sino
desde posturas mas moderadas, lo que quizd haya sido motivado también
por la falta de grupos mediaticos con una fuerte implantacion en el pais. Del
mismo modo, reconocié que la basqueda de ptblicos amplios es otra de las
causas probables del equilibrio ideolégico de los medios portugueses, lo que
llevado a sus extremos implica una falta de afirmacion del pluralismo vy, por
tanto, una gran dificultad para que los ciudadanos puedan interpretar la rea-
lidad en una clave politica determinada.

Sobre la capacidad de presidon mutua entre periodistas y politicos, indico
que todo politico tiene por definiciéon un claro deseo de influencia sobre los
medios de comunicacién, aunque curiosamente son estos los que en realidad
influyen de un modo mas decisivo sobre la opinién publica —lo que quiza
explique el deseo anterior—. Asi, este poder de influencia se halla en propor-
cibén al grado de concentraciéon mediitica de cada mercado y ofrece como
resultado que la libertad de informacién que las Constituciones democrati-
cas consagran se convierte, por uno y otro motivo, en un objetivo dificil de
alcanzar.

De hecho, es bajo esta perspectiva desde la que mejor se puede entender
la necesidad y justificacion de la existencia de los operadores publicos de ra-
dio y television: por una parte, como reflejo del deseo del Estado de controlar
a los medios de comunicacién;y por otra, como garantia para el ciudadano
de un derecho a la informacidn veraz.

Finalmente, y dentro de la primera ronda de exposiciones, Eduardo Ma-
r¢al Grilo apostd por un analisis desdramatizado y distanciado de esta rela-
cibén, que se da de un modo conflictivo desde hace mucho tiempo y, en con-
secuencia, ha atravesado por distintas etapas. Por ello, su estudio debe centrar-
se en observar si esta interaccion clasica ha evolucionado de forma positiva
0 negativa, teniendo en cuenta que se trata de un matrimonio decidido o
necesitado por ambos que, de alguna forma, tiene como base primordial el
sentido del especticulo. Como tal, constituye una relacion delicada en la que
el politico debe ser capaz de tener una visién a medio plazo y comprender

que su intento de manipulacién del periodista llevara a un enfrentamiento
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fuerte con este —quien todavia ostenta el caracter de contrapoder—, en el que
probablemente sea el politico quien pierda. Asi, como en el caso espanol, la
introduccién de la figura de los defensores del lector y de otros mecanismos
de autorregulacidén, ha supuesto para Portugal una mejora en la calidad de
esta relacion forzosa.

Al margen, y como ya habia sefialado Belarmino Garcia, no conviene ol-
vidar que la fortaleza econémica de un grupo mediatico garantiza su inde-
pendencia. De hecho, la importancia de los grupos de comunicacion esta rela-
cionada indefectiblemente con el cumplimiento del llamado servicio publico,
que no es de ejercicio exclusivo por parte de los operadores estatales, sino de
obligado cumplimiento para todos los medios.

La exposicion prolija de argumentos, que caracterizé practicamente a to-
dos los invitados, imposibilitd la realizacién de un turno amplio de preguntas
y respuestas entre ellos y con el ptblico asistente; pese a todo, hubo tiempo
para alguna pequefia intervencién, como la del conferenciante inaugural —el
profesor José Manuel Nobre Correia— que permanecid en este Agora perio-
distico-politico durante sus dos dias de duracién.

El académico quiso referirse al tema de los operadores publicos de te-
levision, especialmente en lo concerniente a su mision de servicio publico,
su justificacién legal y su financiacidn; para ello, aludié a las palabras de ad-
miraciéon que Eduardo Marcal Grilo habia dedicado a la televisiéon puablica
estadounidense —PBS—, criticando que éste hubiera recurrido a ese ejemplo
cuando existen en Europa multitud de casos de operadores publicos cuyos
ingresos no provienen del Estado. La respuesta de Marcal Grilo fue contun-
dente y provocé algunas sonrisas entre el publico: se habia referido al caso
estadounidense, jporque le gusta y no tiene complejos!

Volviendo al debate general, una de las preguntas del pablico inquirid
sobre la naturaleza de las rutinas profesionales actuales de los periodistas, que
parecen depender cada vez mas de los gabinetes de prensa politicos, consoli-
dandose asi una especie de relacién de mutua necesidad. Daniel Gavela quiso
contestar la cuestiéon y manifesté que la auténtica necesidad de los medios de
comunicacién es la de disponer de los usuarios suficientes para poder sobre-

vivir econdémicamente; sin embargo, reconocioé que la institucionalizacién de
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la prensa y la politica han llevado a que ésta ocupe un territorio demasiado
amplio, de la que ahora los medios intentan huir tras haber contribuido in-
tensivamente al nacimiento de la actual “democracia declarativa”; para Belar-
mino Garcia hay una distincién nitida entre la politica nacional y la politica
local o cercana, que si interesa a los lectores, oyentes y telespectadores; su

sobreabundancia o no dependera, en todo caso, del perfil o target del medio.

PROFUNDIZANDO EN EL CONOCIMIENTO MUTUO: LAS RELACIONES ENTRE POLITICOS,
EMPRESARIOS Y PERIODISTAS.

La densidad de los argumentos anteriores aument6 en el tramo final de la
tarde, cuando la segunda mesa redonda redundé en el estudio del casi impo-
sible equilibrio entre Prensa y Politica; pero, si en el caso del coloquio anterior
se habia optado casi inconscientemente por una vision empresarial de este
asunto, los nuevos invitados introdujeron otros elementos y consideraciones
que sirvieron para completar el abanico de matices y opiniones que se habian
expresado poco antes.

En esta ocasion, ni Miguel Gil ni Mario Mesquita ejercieron como con-
ductores del debate, sino que fue el periodista catalin Ramoén Font quien
realiz6 las funciones de moderador. Font es actualmente Secretario de Co-
municacidén de la Generalitat de Catalufia, tras haber desarrollado casi toda su
biografia periodistica en la radio y la television publica espanola. A él se sumd
en la mesa Miguel Angel Sacaluga, quien hoy es miembro del Consejo de
Administracién de la nueva Corporacién Radiotelevision Espafiola y, durante
mucho tiempo, ejercié como periodista en esa misma casa; ademas, entre sus
méritos profesionales se halla también la Jefatura de Prensa de la Federacién
Socialista Madrilena. Junto a él, el actual Defensor del Lector del diario El
Pais, José Miguel Larraya quien, debido a las funciones de su cargo, conoce a
fondo las inquietudes, quejas y desencantos periodisticos de los lectores. Desde
Portugal la periodista Estrela Serrano present6é una mucho mas que exhaustiva
reflexion acerca del tema, dada su calidad de profesora universitaria y miembro
de la Entidade Reguladora da Comunicagdo Social portuguesa. Por tltimo, y tam-
bién procedente del pais vecino, Luis Paixdo Martins aportd la perspectiva de

quienes se ocupan de los gabinetes de comunicacion y marketing electoral de
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los politicos vy, por tanto, crean sus imagenes mediaticas, gracias a su cargo de
Presidente de LPM y a su liderazgo en el sector.

El moderador, huyendo de todo atan de protagonismo, sent6 brevemente
las bases de la discusidén al describir la figura conjunta de periodistas, politicos
y empresarios como la forma geométrica de un tridngulo; en el caso espafiol,
el equilibrio de poder que parecen compartir lo ha convertido en equilatero;
en el caso portugués, la desigualdad de cada uno de estos estamentos lo defi-
ne como escaleno, en cuya base se sitian los profesionales de la informacion
y cuyo lado mas corto estd ocupado por los empresarios.

La primera y mas larga exposicion, también la mas multimediatica, corres-
pondié a Estrela Serrano, que se alejé del anilisis de esta metafora y enfocd
su intervencidn hacia el estudio del comportamiento de estos tres poderes, de
sus relaciones reciprocas y de los mecanismos reales de control que poseen.
¢Qué clases de relaciones circulares se establecen entre ellos?, ;como se realiza
el control de unos sobre otros? o ;cuil tiene mayor peso en la determinacion
de la agenda informativa?, fueron algunas de las cuestiones que se propuso
desarrollar en una auténtica carrera contra el escaso tiempo disponible.

La complejidad de este puzzle se hizo manifiesta al examinar cuidadosa-
mente cada una de las posibilidades de esta relacion y sus consecuencias reales:
el control del poder econémico sobre los medios y los politicos; el control de
los medios sobre los politicos y el poder econdémico; y el control del poder
econdmico sobre los politicos y los medios. Se evidencid asi la necesidad de
matizar ad infinitum cada una de las circunstancias de estas relaciones, al com-
probar que la apariencia externa de control no siempre se corresponde con la
realidad interna que, en este caso, exige una reflexion acerca de la presion que
anunciantes, empresarios y partidos politicos ejercen sobre quienes los integran.
Al margen de este circulo vicioso parece quedar el pablico, la audiencia, que es
tratada de diferente modo en funcién de los intereses del medio en cada mo-
mento, que se reflejan en el distinto tratamiento que se hace, por ejemplo, de
informacién y opinién. No obstante, esto no garantiza siquiera el control total
de la opinién publica por parte de los medios de comunicacién. Por otra parte,
no debe ignorarse que en la labor periodistica hay una base cultural y antro-

pologica que, de alguna manera, impone visiones preconcebidas, estereotipos y
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generalizaciones: los periodistas reciben presiones dentro de sus empresas, que
proceden del afan de lucro de los empresarios, de las exigencias de los anun-
ciantes, y de las diversas herramientas de control laboral interno a través de la
politica de nombramientos y la rescision de contratos. Por otra parte, y desde
el ambito externo, el poder politico intenta influir a través de la aprobacion
de leyes y la concesion de licencias, cercenando asi parte de la autonomia de
los medios. Dentro de este complejo entramado, los politicos estan sometidos,
entre otras, a las presiones del poder econdmico que pueden ser mayores que
las procedentes de los mass media.

Afortunadamente, expuso Estrela Serrano, la llegada de la Sociedad de la
Informacién y la extension de las nuevas tecnologias de la informacion y de
la comunicacidn, suponen una ruptura con la inercia de ese circulo, al sobre-
poner el caos al control y poner fin a la tradicional dicotomia entre politicos
y periodistas. Asi, como consecuencia de esta revolucion y de otros cambios
que se producen en la industria, las noticias son hoy, también, informales, ci-
nicas y distanciadas, al conceder a los usuarios individuales la oportunidad de
contrastar multitud de fuentes informativas y difundir sus propias opiniones
y noticias.

De una forma mis sintética Jos¢é Miguel Larraya recurrié a un principio
comunmente aceptado en las llamadas sociedades occidentales para iniciar
su intervencion: “la calidad de la prensa de un pais constituye un claro in-
dicador de la calidad y salud de su democracia”. Desde este planteamiento
ofreci6 una distincion de las caracteristicas que poseen la prensa, la radio y la
television, e hizo hincapié en la seriedad en el tratamiento informativo que
tradicionalmente ha mostrado el primero de los medios y que, a dia de hoy,
todavia conserva.

Como buen conocedor de los entresijos del quehacer informativo, afirmé
que la relacion laboral de los periodistas tiene un caracter especial, puesto que
se inscribe en el desarrollo de un trabajo en empresas que, por su labor, son
también especiales y que, pese a los condicionantes que puedan imponerles,
los necesitan. A la vez, el trabajo periodistico convierte a quienes lo realizan
en unos profesionales con cualidades singulares, al ser valorados tanto por

las noticias que suministran como por la informacién que poseen y no dan.
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De hecho, se ha afirmado en multitud de ocasiones que su auténtico valor
estriba mis en lo que callan que en aquello que dicen. Sin duda, aludia con
sus palabras a la necesidad de libertad interior y exterior que todo trabajo
intelectual requiere.

El mas que dificil binomio entre medios de comunicacién y audiencia
se resuelve, a su vez, en la medida en que los primeros no defrauden a sus
lectores, oyentes y telespectadores, estando condenados al fracaso cuando se
ponen al servicio de intereses ajenos a lo que es la esencia del periodismo.
Aun asi, no dudé en afirmar su convicciéon de que la capacidad de un medio
de comunicacién para cambiar la historia es pequena.

Por su parte Miguel Angel Sacaluga comenzd por situar como clave del
conflicto a la denominada independencia del profesional, siendo consciente
de que existen claras limitaciones sobre esta, y de distinto cariz, en funcién
de que el trabajo se realice para medios publicos o privados; al menos, en la
teoria. Sin embargo, no son so6lo los periodistas quienes deben conservar la
mayor independencia posible, pues en esta relacién de ida y vuelta existe la
posibilidad de que los politicos renuncien a la suya dejandose arrastrar por
la influencia que sobre el electorado ejercen las empresas de comunicacidn.
Cuestién distinta es el papel de reguladores que pueden desempenar cuando
realizan su funcién parlamentaria o de gobierno, perjudicando o benefician-
do a los medios y grupos de comunicacion.

En este sentido, es en la titularidad empresarial de los medios donde radi-
can las diferentes exigencias que puedan hacérseles, siendo éstas, claramente,
de pluralidad y neutralidad en el caso de los operadores pablicos. Asi los am-
bitos de libertad vienen definidos, en primer lugar, por esta circunstancia vy,
después, por la posible influencia de la empresa y de los politicos. Pese a que
el sistema espafiol estd hoy claramente definido desde la legalidad vigente, y
recoge esta dualidad incontestable, el ponente reconoci6 la existencia actual
de una falta de respeto mutuo entre periodistas y politicos, con la invasiéon
por parte de unos y otros de funciones que no les corresponden, lo que
muestra a las claras su falta de responsabilidad profesional.

Algunas muestras de esta confusion del espacio que cada instituciéon ocu-

pa, se encuentran en los politicos que buscan exclusivamente el chispazo
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informativo, apadrinan iniciativas personales en el ambito de los medios de
comunicaciéon y rigen la concesion de licencias de radio y television; por
parte de los periodistas, se pueden senalar como indicios de esta situacion la
proliferacion de tertulias y tertulianos, el papel de los periodistas empresarios,
y la venta de informacién al mejor postor, guiada no por el afan de servir a la
sociedad, sino de obtener otro tipo de rentabilidades.

Luis Paixdo Martins, de quien se dijo que no hay politico portugués que
se precie capaz de prescindir de sus servicios, se refiridé en concreto al caso
luso y sefialé una circunstancia clave en el desarrollo de los medios de co-
municacién del pais vecino: el protagonismo econémico del Estado entre los
afos setenta y ochenta del pasado siglo que, inevitablemente, se ha reflejado
en la configuraciéon de los mercados de comunicacién y en su lenta libera-
lizacion. Este papel estatal de gatekeeper —quién decide qué se publica y qué
no— fue trasladado posteriormente a los periodistas, como deberia haber sido
inicialmente, que no siempre han querido hacerse conscientes del mismo.

AUn asi, convino en la necesidad de matizar el estatus real del poder del pe-
riodista, limitado por:la progresiva profesionalizaciéon de las fuentes informati-
vas cuya presion cercena su capacidad de intervencién en la fijacién de la agen-
da; la evolucion del mercado hacia un mayor ntimero de ofertas cuantitativa y
cualitativamente distintas, lo que lleva a que los ciudadanos tengan una oferta
mas plural donde elegir; asi como por la existencia de otras instancias, ajenas a
lo periodistico y lo politico, que toman decisiones sobre cudl debe ser el objeto
de la informacién y su enfoque, y cuyo manejo escapa a unos y otros.

En lo que calific6 como un doble juego entre el suministro de informa-
cién y la preservacion de la misma, el papel mas influyente sobre la opinién
publica recae hoy dia en los comentaristas politicos, lo que no deja de ser una

coincidencia con el caso espafiol.

DIA 2. DE LA EXPRESION VEHEMENTE DE LAS IDEAS A LA PRUDENCIA REFLEXIVA.

Tras casi cuatro horas de intensa charla, la tarde de la primera jornada de Prensa
y Politica concluyé con un extraordinario cansancio fisico en los asistentes,

pero también con un enorme enriquecimiento intelectual gracias al amplio
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surtido de ideas y matices que, en general, mostraron todos los ponentes.
Frente a lo que, quizi, podia esperarse se impuso la sensacidén de consenso
y de asistir a un didlogo sereno, en el que todas las perspectivas parecian
tener un sélido fundamento. Seguramente por la propia naturaleza del tema
planteado, resultoé imposible llegar en un dia a conclusiones definitivas, por
lo que la segunda jornada serviria para profundizar en unas reflexiones que
todavia se hallaban vivas en la mente de invitados y ptblico.

Con renovadas energias, pero también conscientes de la proximidad del
final de este viaje intelectual, unos y otros se dispusieron a encarar la tltima
parte de un recorrido sin una meta mas cierta que la sensacién de compleji-

dad que el dia anterior habia dejado.

PERIODISTAS Y POLITICOS: ¢INDEPENDENCIA, DEPENDENCIA O CO-DEPENDENCIA?

Mario Mesquita fue ahora el hilo conductor de la tercera y tltima mesa
redonda y el nexo de union entre los distintos ponentes, cuyas biografias
profesionales se movian entre lo politico-periodistico y lo periodistico-em-
presarial:

En Portugal Daniel Cruzeiro trabaja para SIC, la primera television privada
que salié al mercado audiovisual luso en 1992, donde coordina diversos pro-
gramas informativos y habia adquirido la calificacién de periodista de prestigio
por un programa de reportajes y entrevistas. También desde ese mismo lado
de la raya, el periodista Jodo Gabriel acredité un extenso curriculum politico-
periodistico como Asesor de Prensa del ex presidente de la Republica Jorge
Sampaio durante sus dos mandatos legislativos, entre 1996 y 2006. Por la parte
espanola, Jests Maria Santos llegd en calidad de Director de Asuntos de Presi-
dencia en Radiotelevision Espafiola, un puesto de reciente creaciéon en la nue-
va Corporacién Publica al que accedi tras abandonar su cargo de Subdirector
de Contenidos Multimedia en el operador televisivo privado Téle 5. De alguna
manera, sus trayectorias, y las de la mayoria de los invitados de la jornada an-
terior, redundaban en la permeabilidad de las fronteras de los espacios politico
y periodistico.

En un acertado alarde de franqueza y sencillez, Mario Mesquita sentencid

que, transcurrida ya la primera jornada del curso, su impresion era que el
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unico acuerdo posible sobre el tema parecia ser el alto grado de complejidad
del mismo. Sin dilacidn, dio paso a las intervenciones de sus compaeros de
mesa, que inaugurd Joio Gabriel.

Inevitablemente su experiencia personal marcéd los ejes de su reflexion,
afirmando como primer punto su consideracién de que la relacion actual entre
politicos y periodistas debe definirse bajo el titulo de dependencia. La realidad
es que ambos profesionales se necesitan y han evolucionado a un tiempo debi-
do a dos motivos fundamentales: por una parte, el periodista necesita al politico
para disponer de un material noticioso mas abundante y rico, que le posibilite
producir piezas informativas en el seno de su organizacion; por otra, el politico
no puede sustraerse al hecho de que el impacto social de sus acciones y palabras
se fragua a través de los medios de comunicacion, sin los cuales éstas se perde-
rian. De ahi que, en ocasiones, sea la prensa la que acta como secuestradora del
poder politico y, otras veces, se produzca una situacion inversa en la que son los
periodistas los que se convierten en rehenes de los politicos.

No obstante, y quiza debido a su mais reciente experiencia profesional, a la
hora de definir su postura inclind la balanza de poder a favor de los periodis-
tas, reconociendo que en la actualidad son estos los que otorgan legitimidad
a los politicos y crean la realidad politica que los ciudadanos perciben, con
independencia de que esta coincida o no con la realidad verdadera.

Se trata, por tanto, de una cierta manipulacién de la verdad que no debe
entenderse exclusivamente en un sentido negativo, sino también como conse-
cuencia de las rutinas y dificultades que encierra el propio trabajo informativo.
Por ello, la politica vive hoy dia una crisis de confianza por parte de los ciudada-
nos, al difundirse en los medios de comunicacion algunos casos de corrupcién,
por ejemplo, y sobreentenderse por parte de la opinién publica que estos casos
aislados definen a toda la clase politica. Esta visiéon equivocada de la realidad con-
lleva inevitablemente un déficit democratico. Por ello es bueno conocer cual es
la ideologia de los periodistas y comentaristas politicos para poder discernir los
enfoques subjetivos e ideologicos que puedan estar presentes en la informacion
que elaboran.

Por otra parte, también la prensa, la radio y la televisién son controlados

por agentes de poder que los propios politicos desconocen, a lo que habra
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que sumar, como un factor redundante en la distorsiéon de la realidad que los
medios ofrecen, que sus profesionales hacen una escasa autocritica y, como
consecuencia de esta carencia, permanecen anclados en determinados com-
portamientos sin animo de rectificar.

Con un discurso sorprendente para un representante de un operador de
radiotelevision, al margen de su titularidad ptblica o privada, Jests Maria
Santos apuntd, como trasfondo de su charla, la concurrencia actual de dos
circunstancias que pueden ir mas alld de una simple casualidad: los medios
de comunicacién espafioles no pasan por su mejor momento, COmMo se Com-
prueba al analizar sus productos informativos; pero tampoco los politicos
espanoles atraviesan una etapa de confianza por parte del electorado.

En su opinion, el entramado de la relacidon Prensa y Politica se observa de
modo diferente cuando se circunscribe al ambito de la television, frente a los
casos de la prensa y la radio. El medio televisivo, por sus propias caracteristicas y
requisitos, introduce algunos cambios y novedades en este conflicto de intere-
ses, al mostrar la informacion a través de imagenes vy, por tanto, repercutir en el
lado mas emocional de los televidentes. Por otra parte, pero en conexion con lo
anterior, la audiencia se sitia en una actitud mas pasiva ante el medio, en la que
el nivel de exigencia es menor y parece centrarse en su necesidad de discursos
emocionales frente al tradicional tratamiento racional de la informacién.

De este modo, la television, frente a la capacidad de transformacién cultural
y educativa que la prensa y la radio ejercian sobre los ciudadanos, refuerza la
idea del publico como una masa informe y uniformizada cuyo abotargamiento
implica una menor autoexigencia por parte de los profesionales. De hecho, esta
pasividad del espectador se traduce en aspectos tan significativos como la falta
de debate de ideas entre los ciudadanos que han delegado esa responsabilidad,
por ejemplo, en las tertulias radiofénicas y televisivas. No se trata de realizar
una oposicidn frente a las personas que, como contertulios, toman parte en este
tipo de programas, sino de subrayar que la perversion informativa deviene del
propio formato empleado para definir, en un breve espacio de tiempo, qué es
lo importante informativamente hablando y cuales son sus aristas.

Como si la television se hubiera escapado del control de sus creadores y

huyera de los objetivos para los que fue concebida, ha conllevado también la
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alteracidn de los medios y los fines del periodismo: la informacion es hoy mas
ligera, esta desprovista del requisito de veracidad y frivoliza sus contenidos al
paso de un lema que reza “el negocio es la razén de ser”.

Sin embargo, y pese a lo que pudiera desprenderse de estas ideas, el dis-
curso de Jestis Maria Santos no cayé en el pesimismo existencial con respecto
al futuro de la informacion. Cree reconocer que existen razones para la espe-
ranza sobre una recuperacion del medio; entre ellas, destaco el escaso tiempo
que los jovenes dedican hoy a ver la television, en comparacion con el que
destinan a otras opciones de esparcimiento e informacién como Internet o
los videojuegos. A ello debe sumarse la actual redefinicién del modelo de
television publica en Espafia, a través de la nueva Corporaciéon RTVE crea-
da en 2006 y bajo la inspiracién del modelo britanico de la BBC, asi como
la pervivencia de profesionales decentes que continuamente manifiestan su
preocupacion por mejorar el modo en que se hacen las cosas.

Volviendo sobre la virtualidad a la que ya habian aludido otros participan-
tes, expresd su conviccion de que la sociedad real —es decir, la no televisiva—
es mejor que el medio, aunque no siempre lo parezca.

En tercer y altimo lugar Daniel Cruzeiro, periodista de SIC, empezd por
constatar el fin del periodismo ideoldgico y su sustitucion por el fendémeno
mas genérico de la comunicacion. El cambio es patente si se observa la re-
duccién del ntimero de noticias politicas que se incluyen actualmente en los
medios frente a lo que sucedia antafio. Esta transformacion se esta producien-
do, entre otras razones, como consecuencia de la falta de entendimiento de
politicos y periodistas debido al empleo de lenguajes y estrategias diferentes,
lo que no carece de légica si se piensa que poseen objetivos distintos. Sin
embargo, no es posible pensar en la disolubilidad total de estos dos elementos,
ya que su unidn viene dada por el hecho de que la acciéon politica, se quiera
0 no, tiene que ver con la vida cotidiana de los ciudadanos.

Los medios de comunicacién contindlan asi con su labor esencial, la difu-
si6n de contenidos, bajo la cual también subyace una cierta ideologia aunque
no se trate de un ideario politico; de hecho, los rasgos de esta ideologia de la
comunicacién son, en cierta medida, aplicables a algunas variables politicas: la

eficiencia del mensaje se mide hoy por los lectores, oyentes y telespectadores
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que compran o consumen un medio; se recurre a la sencillez explicativa como
herramienta lingiiistica, renunciando asi al pensamiento complejo sobre un
mundo que, en realidad, es complejo; se dividen a los protagonistas de los he-
chos, especialmente politicos, en buenos y malos, lo que habla a las claras de
un clerto maniqueismo; prima la rapidez, la novedad, lo instantaneo; importa el
presente, el ahora; y, en definitiva, se fabrica una realidad virtual que s6lo existe
en la medida en que existe el medio de comunicaciéon y éste la traspasa a su
audiencia.

Todas estas claves sirven para explicar la deteriorada imagen social de
los periodistas, que sufre una fuerte crisis de credibilidad, cuando se da la
circunstancia de que son precisamente estos profesionales los que invitan a
desconfiar de quien no se muestra de un modo transparente.

La situacidén, no obstante, no es irremediable; y su posible salvacion pasaria
por delimitar estrictamente las fronteras de lo politico y lo periodistico, asu-
miendo que las redacciones de los medios no son platatormas electorales; a la
vez, conviene retomar la practica de un periodismo mas inquisitivo y menos
declarativo, no censurando ni auto-censurando las preguntas; y, por tltimo,
habra que entender que el mundo real siempre es mas rico en matices que

cualquier otro mundo posible.

FONDO Y FORMA. IMAGEN INFORMATIVA E IMAGEN POLITICA.

Finalmente, el cierre de este Agom conto con un invitado de excepcion, que
no so6lo hizo acto de presencia, sino que también pronuncié la conferencia de
clausura. Jaime Gama, Presidente de la Asamblea de la Republica de Portugal,
se convirtié practicamente en el Gnico conferenciante con una carrera profe-
sional de mayor dimensién politica que periodistica, aunque él mismo recono-
ciera haber ejercido ambas labores. Sus palabras entreveraron acertadamente sus
experiencias a uno y otro lado de estos espacios, a través de una vida en la que
lo personal y lo profesional se han fundido de forma inevitable. Sin abandonar
en ningin momento la prudencia que requiere su cargo, inicid su conferencia a
partir de un dato biografico importante: su nacimiento en una época en la que
Portugal carecia de libertad de prensa y la lucha que, a lo largo de su vida, ha

desarrollado en su defensa.
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El dialogo entre Prensa y Politica queda definido hoy por realizarse en un
espacio publico intersubjetivo, en el que los politicos contintian teniendo una
cierta reserva y prevencion frente a los periodistas, como no podia ser de otra
forma. Sin embargo, lo cierto es que la adscripcion del periodismo a grandes
grupos de comunicacién empresariales dota a sus profesionales de una mayor
libertad e independencia frente al poder politico, lo que a su vez redunda en
una mayor autonomia de parlamentarios y gobernantes.

Las democracias modernas han otorgado a los medios de comunicaciéon un
papel de intermediarios frente a la opinion publica y el principal problema de-
viene del abandono de dicho papel intermediador, pasando a convertirse ellos
mismos en noticia. Asi, hoy dia, la prensa, la radio y la television representan una
especie de democracia directa por medio del recurso constante al feedback —la
respuesta— de lectores, oyentes y telespectadores a través de sus opiniones tele-
fonicas, de sus cartas o de las entrevistas en la calle. De ahi que haya una disputa
constante entre periodistas y politicos por el dominio de un espacio ptblico en el
que los politicos aparecen deslegitimados, dado que la prensa esta reconstruyendo
su identidad al primar lo urgente frente a lo duradero.

Desde esta perspectiva la television ha introducido una gran variedad
de nuevas féormulas informativas, de nuevos modos de construccién de la
noticia politica, otorgando una especial relevancia a la imagen sobre la pala-
bra, ostentando una actitud de adversario y relatando historias en las que la
intriga cuenta mas que la naturalidad. De ahi que los propios politicos hayan
tenido que adaptarse a estos cambios, aprendiendo a actuar siempre para las
camaras.

Por otra parte, expresé Jaime Gama, la formula para una relaciéon mas
saludable entre unos y otros, seria que los politicos reconocieran la necesidad
de que los medios realicen su labor critica e informativa, pero sin caer en la
propaganda. A la vez, se hace imprescindible que exista un respeto reciproco,
ajeno a la promiscuidad y a la invasiéon de los espacios del otro. Por eso, el
hecho de que en Portugal la prensa sea menos agresiva, es decir mas institu-
cional y equilibrada, no la convierte en un cadaver, frente a la aparente viveza

del medio en Espana.
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CONCLUSIONES ABIERTAS.

Sin ser consciente de ello, la profunda reflexién de Jaime Gama devolvid
a invitados y publico al punto de arranque que el profesor Nobre Correia
habia fijado en su conferencia inaugural. Una vez mas, como suele ocurrir
cuando uno se encuentra a gusto y aprende de quien tiene enfrente y a los
lados, el principal enemigo de este analisis sobre Prensa y Politica fue la falta
de tiempo.

La prensa, como modo genérico de designar a los medios de comuni-
cacion informativos, y la politica, como actividad principal de los politicos,
constituyen pilares basicos del reciente desarrollo democratico de Espafia y
Portugal; y pese a su claro asentamiento, en ambos paises y en cualquier otro
en el que exista libertad de informacidn, presentan una superficie porosa e
irregular que desdibuja el lugar que ocupan en todo Estado de Derecho. A
veces, curiosamente, es la falta de tiempo la excusa que ambas instituciones
utilizan para justificar la inexactitud de sus mensajes, cuando no su manipu-
lacion.

Durante dos fructiferas jornadas, los asistentes a este Agora pudieron es-
cuchar el reflejo sonoro de las distintas aristas de una relacién dual, cuyos
componentes no siempre parecen sumar dos: ni los periodistas desarrollan su
trabajo con la Gnica interferencia de los politicos; ni los politicos se abstienen
de presionar sobre otros instrumentos e instituciones que no sean los perio-
disticos. En la raiz de este conflicto, muy probablemente abocado a no tener
una solucién definitiva, subyacen una variedad de tramas incompatibles que
afloran en el dia a dia de ambas actividades:

Mientras que los profesionales de la politica ejecutan sus programas elec-
torales, son conscientes de que, mas alla de sus acciones, importa la proyec-
ci6én que estas tengan en los medios de comunicacion, como Gnica férmula
de darlas a conocer a sus electores presentes y futuros; en el otro extremo, los
profesionales de la informacidn no siempre pueden ser ajenos a los intereses
empresariales del grupo para el que trabajan y que, con frecuencia, se sitian
en la lejania del cumplimiento del derecho a la informacién de los ciudada-
nos, abarcando desde el deseo de poder factico hasta el legitimo derecho a

ganar dinero.
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Las consecuencias son nefastas cuando, ademas, ambos penden de un mis-
mo cordén umbilical basado, por una parte, en la necesidad de publicitarse
y, por otra, en la exigencia de llenar tiempos y espacios informativos. Quiza
por ello,ambos sean victimas de una misma, injusta y no beneficiosa condena

para los ciudadanos: el estar llamados a entenderse. %
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